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ĮVADAS

Apžvelgti ir įvertinti Lietuvoje veikiančias į turistą orientuotas

skaitmenines platformas (tinklapius ir mobiliąsias programėles),

skirtas pateikti informaciją apie turizmo išteklius nacionaliniu

lygmeniu, bei įvertinti jų sąlyginį populiarumą, gerąsias praktikas

bei dažnai pasitaikančias spragas. 

Analizės tikslas
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Analizės eiga

Naudojantis internetinės paieškos įrankiais Lietuvių ir Anglų

kalbomis ieškoma turizmo išteklių informaciją turistui teikiančių

platformų. Paieškai pasitelkiami raktiniai žodžiai bei jų junginiai:

"Lietuva turizmas", "Lietuva kelionės", "Lietuva kelionių žemėlapis"

ir pan. Atvertus kiekvieną galimai analizei tinkančią platformą

tikrinamas jos funkcionalumas, populiarumas (stebimas socialinių

medijų sekimas, programėlės parsisiuntimų skaičius, įvertinimų

Google Play ar App Store skaičius, paspaudimų ant žemėlapio

skaičius), bei informacijos aktualumas. 

Analizės rezultatas

Populiariausių į turistą orientuotų platformų apžvalgą, išskiriant jų

privalumus ir trūkumas. 
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Apimtį: ar tai nacionalinio lygmens platforma su išsamia

informacija apie turizmo išteklius;

Platformos interaktyvumą;

Naudojimo rodiklius: atsiliepimai apie mobiliasias programėles, jų

parsisiuntimo kiekis, sekėjai socialinėse medijose, žemėlapio

peržiūrų kiekis;

Aktualumą: svarbi atnaujinimo, paskutinių įrašų ar vertinimų

data.  

Renkantis platformas nagrinėjimui atsižvelgiama į

šiuos kriterijus:

ATRANKA



11

7882

13.5
MILIJONŲ

NAGRINĖTŲ
PLATFORMŲ

DAUGIAUSIA
OBJEKTŲ
VIENOJE
PLATFORMOJE

DAUGIAUSIA
INTERAKTYVAUS
ŽEMĖLAPIO
PERŽIŪRŲ

FAKTAI
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GEROSIOS
PRAKTIKOS

Išsamūs, aiškiai struktūruoti aprašymai;

pagal vartotojų poreikius sukuriami (personalizuoti)

maršrutai su kelionei reikalinga praktine informacija;

Galimybė modifikuoti platformoje pagal poreikius paruoštą

galutinį produktą (pvz. prie siūlomo pagal interesus

sugeneruoto maršruto pridėti norimus objektus ar pašalinti

nereikalingus);

TOP turizmo išteklių sąrašai;

integruota vertinimo sistema vartotoams (žvaigždutėmis ar

nykščiais); 

Rodomas įvertinimų skaičius. 

Nagrinėjant tinklapius ir mobiliąsias programėles
išskiriamos šios gerosios praktikos:
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IŠVADOS

Didžioji dauguma platformų yra skirtos Lietuvių turistui;

Populiariausias informacijos pateikimo būdas - interaktyvus

žemėlapis sukurtas žymint vietas Google Maps ar kitame

atviro naudojimo žemėlapyje;

Objektų ar maršrutų vertinimo galimybė stiprina platformos

autoritetingumą, sukurdama įvaizdį, jog pateikiama

informacija jau yra patikrinta vartotojų su panašiais

interesais.

Dažniausiai pasitaikantys trūkumai: neišsami ar

nestruktūruota informacija, pateikiama dideliais teksto

blokais, bei mažas turizmo išteklių kiekis.

Nagrinėjant turizmo tinklapius ir mobiliąsias
programėles pastebėtos šios tendencijos:
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2.

3.

VERTINAMOS PLATFORMOS
(TINKLAPIAI)

VERTINAMOS PLATFORMOS
(APP)

NEVERTINAMOS PLATFORMOS

PRIEDAI
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VERTINAMOS PLATFORMOS (APP)



NEVERTINAMOS PLATFORMOS


